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COMMUNIQUÉ DE PRESSE 

29 mai 2026 

 

LE GARD  
FACE AUX NOUVELLES FAÇONS DE VOYAGER 
 
 

Vacances plus proches, séjours plus courts, réservations tardives, besoin de nature 
et de qualité de vie : les habitudes touristiques évoluent. Dans un contexte 
économique et international plus incertain, le Gard confirme ses atouts pour 
répondre à cette nouvelle façon de voyager. 

À l’occasion d’une conférence de presse organisée à Nîmes ce 29 mai, Pascale 
Fortunat-Deschamps, présidente de Gard Tourisme, et Sandrine Rieutor, directrice, 
ont présenté le bilan touristique 2025 du département ainsi que les perspectives de 
la saison 2026. 

Les Français changent leur manière de voyager 

Les Français ne renoncent pas aux vacances. Mais ils arbitrent davantage : départs plus 
proches, séjours raccourcis, réservations plus tardives et budget plus maîtrisé. 

L’enquête flash menée 
récemment en Occitanie 
auprès des 
professionnels du 
tourisme confirme un 
climat de prudence plus 
qu’un véritable 
décrochage de l’activité. 

45 % des professionnels 
évoquent une baisse du 
panier moyen, signe de 
visiteurs plus attentifs à 
leurs dépenses. 

Dans le Gard, les premières tendances 2026 s’inscrivent dans cette dynamique : après 
un printemps globalement quasi stable (–5 % de nuitées en avril), les perspectives 
estivales restent encourageantes avec une hausse prédictive des locations saisonnières 
de +13 % en juillet et +3 % en août, malgré des réservations toujours plus tardives. 
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« Les Français ne renoncent pas aux vacances. Ils changent leur manière de voyager. Et 
le Gard correspond de plus en plus à cette envie de proximité, de nature et de qualité de 
vie », souligne Pascale Fortunat-Deschamps. 

Un bilan 2025 solide 

Avec 27,6 millions de nuitées touristiques enregistrées en 2025, soit 15 % des nuitées 
d’Occitanie, le Gard confirme sa solidité touristique malgré un léger recul de 
fréquentation. 

Le département reste le 3e territoire 
touristique d’Occitanie en nombre de 
nuitées. 

Entre avril et septembre, près de 20 millions 
de nuitées ont été enregistrées, dont 12,3 
millions réalisées par la clientèle française 
et 7,6 millions par les visiteurs étrangers. 

La clientèle française demeure majoritaire, 
portée par une fréquentation de proximité 
renforcée depuis plusieurs années. Les 
clientèles européennes restent fidèles au 
territoire, notamment autour des destinations 
patrimoniales et nature. Les principaux 
bassins émetteurs demeurent le Gard, 
l’Hérault, les Bouches-du-Rhône, le Rhône et 
la région parisienne. Côté international, les 
clientèles européennes historiques – 
notamment allemande, belge et néerlandaise 
– restent particulièrement fidèles au 
département. 

Quelques marqueurs illustrent cette attractivité : 
• 1,2 million de visiteurs au Pont du Gard 
• près de 370 000 visiteurs aux Arènes de Nîmes  
• plus de 250 000 visiteurs à la Bambouseraie en Cévennes  

Le tourisme, un moteur économique majeur 

Avec 2,1 milliards d’euros de retombées économiques estimées et 9 400 emplois 
touristiques directs, le tourisme conforte sa place de deuxième pilier économique du 
Gard, derrière l’industrie et devant l’agriculture. 

Les visiteurs expriment également un haut niveau de satisfaction avec une note 
moyenne de 8,5/10. 
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« Le Gard est déjà en phase avec beaucoup des attentes des visiteurs : proximité, 
patrimoine, nature et authenticité », rappelle la présidente de Gard Tourisme. 

Une stratégie déjà engagée 

Pour Gard Tourisme, ces évolutions confortent des orientations engagées depuis 
plusieurs années autour : 

• des mobilités douces 
• de la préservation des paysages et de la biodiversité 
• d’un tourisme mieux réparti sur le territoire 

En 2026, cela se traduit notamment par le lancement de l’application Latitudes Gard, 
une nouvelle topocarte autour du Pont du Gard, le magazine Escampettes et des 
campagnes de promotion autour du bien-être, de la nature et des séjours de proximité. 

« Le Gard n’a pas à changer de nature pour répondre aux 

nouvelles attentes des visiteurs. Il les incarne déjà » 

Pascale Fortunat-Deschamps. 

 
Le Gard touristique en quelques chiffres :  
 2ème pilier économique du département 
 2,1 Md€ de retombées économiques 
 9 400 emplois touristiques directs 
 27,6 millions de nuitées en 2025 
 3e département touristique d’Occitanie 
 1,2 million de visiteurs au Pont du Gard 
  Prévisions Été 2026 : +13 % en juillet, +3 % en août 
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